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1- Gunumiuzde reklam cok 6nemli, Orta Cag Avrupasi’nda da reklama 6nem veriliyor
muydu hocam?

Evet, hem de ¢ok 6nem veriliyordu. Satilmak istenen {iriiniin tanitimin1 yapmak, daha ¢ok
insanin bundan haberdar olmasini saglamak her donemde saticilar i¢in ¢ok dnemliydi. Bunun
icin hem kendilerinden 6nceki donemde kullanilan yontemleri kullandilar hem de kendi ¢ag ve
kiiltiirlerine uygun yeni yontemler gelistirdiler.

2- O halde Orta Cag Avrupasi’nda yasayan insanlar cogunlukla Roma medeniyetini érnek
almis olmalilar. Roma ddénemindeki reklamlarla baslayalim mi hocam?

Elbette. Aslinda once diinyadaki en eski reklamdan baslayalim isterseniz. Bazilar1 Neolitik
donemdeki magara resimlerini, avcilarin cesaretlerini gostermek icin yapildiklar: gerekgesiyle,
bir tiir reklam olarak kabul etse de, bilinen en eski reklam ya Mezopotamya birasi i¢in ya da esir
satarken yapilan reklamlardir. Roma medeniyetinde de reklam ¢ok dnemliydi. O donemden
giinlimiize gelen ¢ok sayida reklam malzemesi gorebilirsiniz. Aslinda reklam onlarin isinin bir
geregi gibiydi. Soyle diisiinelim MS 4. yiizyilda Roma’da 2300 yag satan diikkan ve 250’den
fazla firin vardi. Bu insanlarin digerlerinden daha iyi is yapabilmeleri i¢in bir sekilde 6n plana
¢ikmalar1 gerekiyordu.

Kullanilan reklamlara 6rnek vermek gerekirse, Pompeii’deki bir siit saticisinin ditkkkaninin
oniinde tizerinde kegi figlirli olan pigmis topraktan bir levha vardi. Bir sarap saticisinin
tabelasinda birinin elinde bir siirahi sarap olan iki adam resmedilmisti. Bir firinda katirin
cevirdigi degirmen rolyefi vardi. Boyaci diikkaninin giris duvarinda ¢ubugun tizerinde yeni
boyanmis bir elbise tasiyan adam, bir manifaturaci ya da terzinin ditkkanindaki resimde, iist iiste
y1gilmis kumas toplari ile kibar bir tezgahtarin onlar1 kadin miisteriye gosterisi resmedilmisti. Bir
kasapta, bir tavsan, iki ay1 ve birkac kus resmi vardi ve bir kiz tezgahtarla pazarlik yapiyordu.
Sandalet saticilar vitrinlerini sandaletlerle doldururdu. Balik sosu (garum) ya da yag konulan
amforalara da “en iyi garum .... imalathanesinden olandir” seklinde reklamlar yaziliyordu.

Afis seklinde olanlar giinlimiize en ¢ok gelebilenlerdir. Tiyatro gosterilerinin, spor
miisabakalarinin ya da gladyator doviislerinin reklamlari, se¢im posterleri, meyhane reklamlari
bunlar arasinda gosterilebilir. Romalilar kaybolan ya da ¢alinan mallarinin geri getirilmesi
halinde verilecek o6diilii de afisler asarak ilan ediyorlardi. Afisleri yeni edebi eserlerin reklami
icin kitapgi diikkanlarinin 6nlerinde de kullaniyorlardi. Bu afislerde reklami yapilan kitaptan
alintilar da yer alabiliyordu.

Sarmasik ve liziim asmalar1 sarap meyhaneleri i¢in kullaniliyordu. Bira ve sarap satanlari
ayirmak i¢in bira satanlar diikkanin tavanindan disar1 dogru uzayan bir direge ¢ember
astyorlardi. Sonralar1 bu ¢gemberlere hayvanlar ya da giindelik nesneler gibi farkli amblemler



yerlestirdiler. Zamanla bu reklamlarin diikkkanin ismi haline geldigi de goriilmiistiir, Cemberdeki
Zil ya da Cemberdeki Kugu gb.

3- Bu direkler sonraki donemlerde de kullanildi m1?

Evet, Orta Cag Avrupasi’nda da kullaniliyordu. Hatta 1375’te Londra’da yetkililer bu direklerin
uzunluklarina miidahale ettiler ¢iinkii at iizerinde caddeden gecenlere engel olabiliyor ya da
insanlarin tizerine diisebiliyorlardi. Bunu engellemek i¢in reklam direklerinin 7 metreden uzun
olmasi yasaklandi. Asagidaki resimlerde bu direklerin 6rneklerini gorebilirsiniz.

4- Orta Cag Avrupasi’nda reklam deyince ne diisiinmemiz gerekir?

Aslinda giintimiizden ¢ok da farkli olmayan bir durum hayal etmeliyiz. Bugiin nasil reklam i¢in
her yol deneniyorsa, o donem insanlar1 da imkanlar1 dl¢iisiinde her yolu deniyorlardi. Bugiinden
tek farki insanlarin ¢ogunlugunun okuma yazma bilmemesi nedeniyle reklamlarin gorsel ve
isitsel yonlerinin agir basiyor olmastydi. En belirgin reklam tarzi vitrinlerin satilan mal ile
siislenmesiydi. Bir digeri diikkan 6nlerine satilan mal ile ilgili biiyiik, dikkat ¢ekici, glineste
parlayan tabela ya da toprak heykelcikler yerlestirmekti. Bu tabelalar bagka bir sokak/caddede de



bulunabiliyor ve diikkanin bulundugu caddeyi gosteren oklarla da desteklenebiliyordu. Bu
sekilde miisteriler diikkkana girmeye ikna edilmeye calisiliyordu.

Geg Orta Cag’da okuma yazma orani artinca el ilanlar1 da devreye girdi. Ozellikle halkin
kalabalik olarak bulundugu yerlerde resimli el ilanlar1 dagitiliyordu. Ayrica bu kiigiik ilanlar
duvar ya da agaclara da asilabiliyordu.

Can kullanimi1 baska bir reklam ydntemiydi. Ozellikle yolcularin gece konaklayacagi hanlarda
kullaniltyordu ¢iinkii hava kararinca reklamlar gériinmez hale geliyordu ama riizgarla sallanan
¢an yolcularin han1 bulmasini saglayabiliyordu.

Sokaklarda gezerek ya da diikkan onilinde durarak satilan tirtinden tadimlik ikramlar yapmak
bagka bir yontemdi. Ozellikle sarap saticilarmin kullandig1 bu yéntem hala siklikla kullaniliyor.

Bugiin yabanc1 olmadigimiz bir bagka Orta Cag reklam yontemi tellal/¢igirtkan kullanmaktir.
Oldukga 1yi para kazanan bu kisiler yerel yonetimlerin duyurularini sokak sokak gezerek
duyurmanin yanisira ditkkkanlarin 6niinde durarak ya da sehirde gezerek {iriin reklamlari
yaptyorlardi.

5- Bu tellallar konusunu biraz agabilir miyiz hocam?

Tabii. Bu konu aslinda bize uzak degil, Osmanli doneminde de kullanilmiglardir, ayni seyi Bati
diinyasinda da goriiyoruz. Buradaki fark Bati’da kullaniminin halkin okuma yazma oraniyla
paralel olarak artis gostermesidir. Halkin ¢cogu okuma yazma bilmedigi i¢in iiriin reklamlarini
yapmanin en kestirme yolu halkin bulundugu yerlere reklam yapacak kisiler gondermektir. Erken
Orta Cag’da bir kasaba tellali, Roma doneminde oldugu gibi, praeco olarak adlandiriliyordu. Pek
cok sey i¢in calisabiliyorlardi. Resmi gorevleri de olabiliyordu. Yerel yonetimlerin halka
duyurmak istedigi seyleri ve suclularin mahkmiyetlerini onlar duyuruyorlardi. Yanlis yapan
kisiler 6nemli caddelerde teshir i¢in gezdirilirken, tellallar onlarin yaptiklari yanliglar bagirarak
halka ilan ediyorlardi. Yeni kanunlarin ilani, mevcut mevzuatin hatirlatilmasi, toplumun taninmais
simalarinin 6liim ilanlari, mezarliga giderken halki onlara dua etmeye tesvik etmek, savas ya da
baris anlagmalarini, aforozlari, vergileri, senlik tarihlerini duyurmak tellallarin gorevleri
arasindaydi. Ayrica esnaflarin bas reklamcilariydilar. Gerek diikkan onlerinde gerekse gezerek
iirlinlerin reklamini yapryorlardi. Caddelerde gezen tellallara miizisyenler ya da borazancilar da
eslik edebiliyordu. Duyurmaktan kagindiklari tek konu bagpiskoposun gorev alanina giren dini
duyurulardi.

Bir tellalin diiriist olmasina ¢ok énem veriliyordu. Bunu Ingiltere’deki bir uygulamadan
anlayabiliriz. Burada tellallar dogruyu soyleyeceklerine ve yetenek ve giiclerinin yettiginin en
lyisini yapacaklarina dair yemin ediyorlardi.

1368 tarihli Tourney kasabasi kanunnamesinde “ duyurular: ve kasabaya bildirilecek baska
seyleri duyuran asali memur” olarak tanimlandiklar1 i¢in ellerinde bir de asa bulundugunu
diisliniiyoruz. Sayilar genellikle sinirlandirilmistir. 1141°de Fransa’nin Berry eyaletinde 12 tellal
biraraya gelmis ve 7. Louis’den kasabada gorev yapmalariyla ilgili ayricalik elde etmislerdir.



Onlardan 5’1 meyhaneler namina saraplari tanitacak, herbiri 6zel bir meyhane i¢in ¢alisacak,
tadim yaptiracaklardir.

Resmi gorevler disinda en yogun calistiklari yerler meyhane Onleridir. Bu nedenle yasalara bile
konu olmuslardir. Ornegin 1258’de 3. Philip ¢ikardigi kanunname ile sarap tellallarina baz1
ayricaliklar vermistir. Buna gore Paris’teki bir tellal bir meyhaneye gitmis ve sarab1 begenmisse,
sarabin figidan satilmasi ve bu is i¢in baskasinin gérevlendirilmemis olmasi sartiyla, bunu
duyurabilir ve meyhane sahibi ona engel olmazdi. Bir tellal meyhanedeki birine sarap igin ne
kadar 6dedigini sorabilir, meyhane isletmecisi istese de istemese de, o meyhane i¢in baska bir
tellal calistirllmamasi kosuluyla, disart ¢ikip, 6dedikleri sarap fiyatini duyurabilirdi. Paris’te
sarap satan bir meyhane sahibi higbir tellal gorevlendirmemisse, kapisi tellallara kapaliysa, tellal
meyhane sahibinin kralin sarabiyla ayni fiyata (yani piyasa fiyatina) sarap sattigini iddia
edebilirdi. Bu fiyat sarap iiretimi agisindan yil iyi gegmisse 7 denarius, iyi gegmemisse 12
denariustu. Tellal yaptig1 hizmet karsiliginda meyhane sahibinden giinliik en az 4 denarius
alacakti, yeminine sadik kalarak daha fazlasini isteyemezdi. Kral ayn1 kanunnamede tellallarin
Paskalya, pazar ve cuma giinleri, Noel’i takip eden 8 giin ve bazi yortu giinlerinin arifeleri harig,
giinde 2 kez, bu glinlerde giinde bir kez duyuru yapabilecegini, Ha¢ Tapinimi yapilan cuma guna
ve kral, krali¢e ya da kraliyet ailesinden bir ¢ocugun 61diigii giin ise hicbir sekilde duyuru
yapamayacaklarini da ilan etmistir.

6- Tellallar en ¢ok ne reklam yapiyorlardi ya da nasil bagiriyorlardi?

Bugiine kadar okuduklarima dayanarak en ¢ok sarap reklami yapildigini diisiiniiyorum.
Meyhanelerde yeni figilarin agildigini (delindigini), fiyatini, kalitesini, nereden geldigini duyuran
ve potansiyel miisterilerin tatmasi igin bir siirahi sarap tasiyan tellallar coktu. Ayrica astarl
kirklerin ya da bardak tamir edenlerin de tellallar1 olabiliyordu.

Sehirleri ziyaret edip gézlemlerini yazan ya da sehir hayatina dair bilgi veren kaynaklardan
edindigimiz bilgilere gore baz tellallar su sekilde bagirarak reklam yapiyorlardi: “taze ringa
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balig1”, “tuzlu ringa balig1”, “sarimsakli et”, “sicak fasulye”, “taze marul”, “Champagne’den iyi
peynir”, “taze tereyagini unutmayin”, “iyi ve leziz sirke”, “taze ekmek”, “sicak pankekler”,
“Malta’dan incirler”. Ornekleri artirabiliriz ama burada en ¢ok dikkati ¢eken sicak yiyeceklerin
reklaminin daha siklikla yapilmasidir. Bunun nedeni siradan halkin evlerinde sicak yemek
pisirme imkanlarinin olmamasiydi. Mutfak kiiltiiriinii konustugumuz hafta bu konuya

deginmistik.



Kurutulmus Ringa Balig1 Satan Kadin, Yak. 1500

7- Kitap konusunu konusurken de reklamlardan bahsetmistik saniyorum.

Evet, Orta Cag Avrupasi’nda kitap reklamlar1 bizzat kitaplarin i¢ine de yerlestirilebiliyordu. Geg
Orta Cag’da kitaplar ucuzladigi ve okuma yazma orani arttig1 i¢in kitaba olan talep artmisti. Bu
nedenle kitap iiretimi de artmis ve manastirda yasayan kesisler disinda sehirde yasayan
zanaatkarlar arasinda da kitap tiretimi yapanlar ortaya ¢ikmaya baslamis, bu bir sektor haline
gelmisti. Kitap yapanlarin sayis1 artinca, rekabet de artmis ve reklam kaginilmaz hale gelmisti.

Kitap yazarlariin isimleri parlak harflerle gosterisli bir sekilde yaziliyordu. Reklam sayfasinin
arkasi genellikle bos birakiliyordu. Bunun nedeni muhtemelen buradan koparilip bir pencere ya
da agaca asilma ihtimalinin olmasiydi. Giinlimiize gelen bazi reklam sayfalarinin arkasi bos ve

kenarlar1 pasli deliklerle doludur, bu bize bir duvara tutturulduklarini diistindtirmektedir.

Bazi kitap yazarlar1 yazi1 yazmayi da dgretiyorlardi ve bunun i¢in de reklam yapiyorlardi. Ayrica
parsomen sayfalar diikkkan kapisinin hemen 6niinde sergilenerek reklam da yapilabiliyordu
clinkii bu sayfalar da ayr1 olarak, genelde diizine halinde, satilabiliyordu.

Kitaplarin son sayfalarinda yer alan reklamlarda yazar genelde kendisini nerede bulabileceklerini
belirtiyor, adresini veriyordu. “b0yle bir kitap isterseniz, beni ... katedrali civarinda
bulabilirsiniz” gibi ifadeler yaziliyordu. Kitap reklami i¢in, iizerinde kitabin fiyatinin ucuzlugu,
hatasiz oldugu gibi reklam unsurlarinin yazildig: el ilanlar1 da hazirlaniyordu.

8- Orta Cag Avrupasi’ndan ginimuze gelen reklamlara érnek verebilir misiniz?



Geg Orta Cag’dan bir 6rnek verebilirim. Giiniimiize gelen en eski ingiliz reklami 1476/7
tarihlidir. Geg donem olmasi nedeniyle matbaada basilan bu eser, rahipler icin bir el kitab1

olan Ordinale Ad Usum Sarum‘u tanitmaktadir ve William Caxton tarafindan yazilmstir.
80x%146 boyutlarinda yani ¢ok kii¢iik olan bu reklamin din adamlarina hitap ettigi i¢in bir kilise
sundurmasina asildig: diistiniilmektedir. Ayrica lizerinde yazan “lutfen ¢ikarmayin” ifadesi,
ruhban sinif tarafindan kullanilan Latince ile yazilmigtir. Reklamda kitabin ucuzlugu ve metnin
dogruluguna vurgu yapilmakta, kitabin satildig1 diikkkanin konumu verilmektedir. Sunu da
belirtmek isterim ki, her ne kadar matbaa kullanilmaya baslansa da elyazmasi kitaplar az da olsa
iiretilmeye devam etmis ve bu elyazmalarina reklam yerlestirmekten vazgecilmemistir.

9- Reklam icin kullanilan resim ya da isaretleri biliyor muyuz hocam? Bir de Orta Cag
Avrupasi’nda reklam yapilan ya da asilan yerler nerelerdi?

Bazilarini biliyoruz. Bunlar gidilmek istenen diikkanda satilan seyle benzerlik gdsteren ya da
bizzat o {irliniin resmedildigi reklamlardi. Orta Cag reklamcilig1 bunlarin ¢ogunu Antik Roma ve
Yunan medeniyetinden devralmistir. Reklam tabelalarina ayakkabici i¢in ayakkabi, firmn i¢in
bugday demeti, berber i¢in kirmizi-beyaz ¢izgili bir gubuk (kirmizi-beyaz bir bez ya da kilim/hali
cubuga sarilarak asilabilirdi), ¢orapg1 i¢in uzun bir ¢orap, nalbant i¢in Ors, terzi i¢in makas
resmedilebiliyordu. Reklam asilan yerler kalabalik yerlerdi. Pazarlarin kuruldugu yerler ya da
kalabalik sokak/caddeler en ¢ok reklam asilan yerlerdi. Ayrica sehir kapilari, cesme baslari ve
yol agizlarina da reklamlar asiliyordu. Reklami asmak i¢in duvar ya da agaglar kullaniliyordu.
Bunlara ek olarak kilise kapilarini ve i¢lerini de sdylemeliyiz. Bunun ilk nedeni okuma yazma
bilen ruhban siifin siirekli burada bulunmasi, bir digeri bu donemde yasayan halkin dine olan
digkiinliigiinden dolay1 buralar sik sik ziyaret ediyor olmasidir. Reklamlarin yazili
olanlari/yazili yerleri kilise iiyelerine, resimli ve isaretli olanlari/yerleri halka hitap etmektedir.

10- Peki reklam sonucu alinan mahlin hatal ¢ikmasi1 durumunda aher hak iddia edebiliyor
muydu?

Her donem oldugu gibi Orta Cag’da da yaniltict reklamlar olabiliyordu. Diikkan 6niinde goriilen
renk ile icerideki renk her zaman tutmayabiliyordu. Orta Cag’dan 6nce “caveat emptor” (alict
diisiinsiin) diye bir tabir vardi. Yasal bir ilke olarak ilk kez Ingiltere’de 1534’te, bir atin satis
sirasinda meydana gelen kazaya iliskin kullanilmistir. Orta Cag’da ticaret gelisince ticareti ve
onunla ilgili seyleri de yeniden diizenlemek gerekmistir. 13. yiizyilda yazan Aquinolu Thomas
bu konudaki kurallara deginerek saticilarin hatali mallardan sorumlu olduklarini belirtmistir.
Yine de saticilar ortada olan kusurlari dillendirmek zorunda birakilmamislardir. Ge¢ Orta Cag’da
ise esnaf loncalar1 miisterilerin iyi mal almasiyla ilgilenmislerdir.



